,»Ars signi“, den Namen seiner jun-
gen Firma, iibersetzt Ralf Morsch mit
»Die Kunst, Zeichen zu setzen“. Ob
cine gediegene Schilderanlage fiir ei-
ne Arztpraxis, eine auffillige Metall-
skulptur als Hausnummer fiir einen
N ein dreidimensionales be-
leuchtetes Logo fiir die Empfangshal-
le einer Firma oder ein dekorativer
Schriftzug fiir ein offentliches Gebau-
de - wer auf sich aufmerksam ma-
chen will, ist bei dem Esslinger richtig.

Die Kunst, Zeichen zu setzen

mm ESSLINGEN: Ralf Morsch entwickelt mit seiner Firma Ars Signi werbetechnische Produkte fiir jeden Zweck

wahl von Materialien und Oberfla-
chen, Formen und Farben, Schrift-
ziigen und Design, er kniipft die n6-
tigen Kontakte. Dafiir hat er sich ein
zwerk von Spezialisten aufge-
baut: W(lbtlL(]lnlkcl Grafiker, De-

derweil ein anderes Material: ,,Eine
Betonziffer in dieser Groe muss ar-
iert werden, sie muss frostsicher
n, sonst bekommt sie im Winter
braucht ein Fundament und
wird unglaublich schwer.“ Vor ele-

signer,
Metallbearbeiter, Kunstg eler, La’
ckierer, Airbrusher, Kunstschmiede.
Mit ihnen arbeitet er zusammen und
stoRt dabei auf Wohlwollen: ,,Die
Handwerker freuen sich iiber die He-
rausfordenmg und tiifteln gerne.“ So

Von Gary WEI

Edles Teak oder preiswerter Hart-
schaum, Aluminium, eine i
rostende Legierung oder hochglanz-
polierter Stahl, rauer Beton, ausge-
suchter Granit oder spiegelndes Glas
- die Materialienvielfalt, auf die Ralf
Morsch fiir Buchstaben, Ziffern, Lo-
gos und Schilder zuriickgreifen kann,
ist groR. Dariiber hinaus ist der
45-Jihrige standig auf der Suche
nach neuen Werkstoffen: So wollte
ein Kunde fiirs Wohnzimmer den
Schriftzug ,,Sylt Lounge* samt Insel-
Silhouette als Wand-Installation in
Edelstahl. Weil das viel zu schwer
geworden wiire, empfahl Ralf Morsch
ein mit hauchdiinnem Edelstahl be-
schichtetes Plexiglas, das dieselbe
Optik bietet, aber federleicht ist.
Routine kennt er nicht, jede Aufga-
be ist neu: ,,Mm muss neuueng ~L|n.

und

hat seinen Preis:
,,Na!urhch ist eine individuelle Haus-
nummer teurer als eine aus dem Bau-
markt. Aber man erhalt dafiir ein ex-
klusiv gefertigtes Unikat®, betont
Ralf Morsch.

Aus isthetischen Bedenken wiirde
Ralf Morsch keinen Auftrag ableh-
nen: ,Wenn jemand eine Schilder-
anlage in Schweinchenrosa vor sei-
ner Haustiire stehen haben will, dann
kriegt er die. Er hat sich dabei etwas
iiberlegt, ihm gefallt das, er muss das
jeden Tag anschauen, ich nicht.“ Al-
les macht er trotzdem nicht: Was gro-
Rer als drei Meter ist, vermittelt er
weiter. Misstrauisch wird er, wenn
esum Urheberrechte geht: ,Da woll-
te kiirzlich jemand das Logo einer
groRen Bekleidungsfirma fir einen
privaten Zweck. Davorrlasse ich die
Finger, das riecht nach Verletzung
des Copyrights. Auch von der ge-
wun:chtcn hellgrauen Beschriftung

um die Ecke denken.

Nach den Vorstellungen seiner Kun-
den entwickelt Morsch maBgeschnei-
derte Losungen. Er berit bei der Ge-
staltung, er unterstiitzt bei der Aus-

auf Wand rit er ab, weil
sie in der Dammerung nicht mehr
lesbar ist.

Einem Kunden, der seine Hausnum-
mer als ein Meter hohe Skulptur aus
Beton aufstellen wollte, empfahl er

ganten dern, wie man
sie aus hochherrschaftlichen Hausern
in Filmen kennt, warnt er ebenfalls
— der schwierigen Pflege wegen:
»Messing hat eine sehr empfindliche
Oberfliche. Entweder man stellt ei-
nen Butler an, der das jeden Morgen
eigenhindig poliert. Oder man wihlt
ein Material, das aussieht wie Mes-
sing, aber pflegeleichter ist: Edelstahl
mit Beschichtung. Oder man lésst
galvanisch vergolden oder Alumini-
um in Messingfarbe eloxieren.

Zum ,Griinder des Monats* gewahlt

Seine Kenntnisse hat Morsch, ein ge-
lernter Fotolaborant, sich erarbeitet,
als er zehn Jahre Beratung und Ver-
kauf bei einem auf Werbetechnik aus
Metall spezialisierten Graveurbe-
trieb managte. Als seine Frau sich
vor eineinhalb Jahren entschloss,
wieder in ihren Beruf einzusteigen,
iibernahm er die Familienarbeit und
machte sich selbststandig: ,, Ars Sig-
ni lduft jetzt schon besser, als ich mir
das fiir die ersten fiinf Jahre vorge-
nommen hatte“, freut sich Ralf
Morsch, der gleich im ersten Jahr
vom Griindungsportal der Initiative
fiir Existenzgriindung des baden-
wiirttembergischen Ministeriums fiir
Finanzen und Wirtschaft zum ,,Griin-
der des Monats“ gewiahlt wurde.

W www.ars-signi.de

Mit seiner Flrma Ars Signi hat sich Ralf Morsch auf werbetecnmsche Produkte
wie diese il Foto: Weif8




